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Lenguaje 3º básico
Unidad 1:

Unidad 1: Textos no literarios: Informativos e instruccionales. 

Actividades previas:

Invite a los niños y niñas a conversar sobre qué medios utilizan ellos y/o sus familias para hacer ciertas actividades o acciones como: informarse de algo importante que ocurrió recientemente; informarse sobre las características de algún producto; conocer una nueva promoción o artículo que salió al mercado; saber cómo funciona un aparato o saber cómo construir un mueble; preparar un alimento que no habían comido antes, entre otras situaciones. Invítelos a comparar las respuestas dadas por ellos destacando qué medios utilizaron en cada una. 

Actividades complementarias: 

Presente a los niños y niñas algunos textos como noticias, afiches, etiquetas, recetas e instrucciones, de distinto tipo, formato, diagramación, etc. e invítelos a reconocer preliminarmente las características de cada uno. Luego, motívelos a aportar nuevas ideas sobre el uso de estos textos o nuevas situaciones donde se pueden utilizar. 

Núcleo de contenido 1: Noticia. 

Actividades previas: 

· Entregue a los niños y niñas diferentes noticias de medios escritos para que las revisen.  Dé la oportunidad de que puedan revisar noticias de variados temas y de distintos diarios. Si tiene la posibilidad, organícelos en grupos y entregue diarios completos a los grupos para que puedan revisarlo y elegir la noticia que más les agrade. Invítelos a compartir entre ellos los motivos que los llevaron a elegir su noticia y a opinar respecto de ella. 

Actividades complementarias: 

· Escriba en la pizarra las preguntas base de una noticia: 

· ¿Qué ocurrió?

· ¿A quién le sucedió?

· ¿Cuándo ocurrió?

· ¿Dónde ocurrió?

· ¿Cómo ocurrió?

· ¿Por qué ocurrió?

Luego, pida a los niños y niñas que relean la noticia que eligieron anteriormente y que identifiquen las preguntas base. Realice preguntas como: ¿Qué pasaría si no se responde a una de esas preguntas?, ¿por qué se usarán todas esas preguntas?, ¿qué otras preguntas se podrían hacer en una noticia?, entre otros. 

Invítelos a que cada uno escriba una noticia (del ámbito que ellos deseen) que responda a las preguntas presentadas. Una vez que todos hayan escrito la noticia, motívelos a crear un diario del curso y, si es posible, haga copias de él para ser repartido en otros cursos. 

Núcleo de contenido 2: Afiches / avisos. 

Actividades previas: 

· Organice una exposición de afiches de distintos tipo a lo largo de las paredes de la sala, que sean por ejemplo de promoción de productos, que informen precios, informen la búsqueda de algo o alguien, etc. Invite a los niños y niñas a observar estos afiches, destacando los aspectos que más les llame la atención, como imágenes, colores, tipografías, etc. Luego, invítelos a conversar sobre aquellos aspectos que llamaron su atención y por qué creen que los afiches están hechos de esa manera. Guíe la conversación para concluir que esos aspectos que a ellos les llamaron la atención, están puestos así intencionalmente para cautivar al público. 

Actividades complementarias: 

· Presente a los niños y niñas diversas situaciones como: 

· El fin de semana se perdió tu gatito y quieres encontrarlo. 

· Quieres vender jugos naturales que tú haces. 

· Nacieron los cachorros de tu perrita, y quieres regalar algunos. 

· Quieres comprar una jaula nueva para tu hámster. 

· Pídales que cada uno o, si lo prefiere, en grupo elija una de estas situaciones e invítelos a crear distintos afiches. También, puede sugerir que ellos planteen nuevas situaciones que sean de su interés. Guíelos a que el afiche contenga información precisa, tenga un diseño llamativo y destaque el propósito para el que fue creado. 

Núcleo de contenido 3: Etiquetas.

Actividades previas: 

· Invite a los niños y niñas a revisar las etiquetas de algunos productos que tengan cerca como envases de comida de la colación (galletas, jugos, etc.) o de la ropa que usa cada uno y pídales que anoten la información que contienen. Una vez que hayan anotado los datos, pídales que, en grupo, comparen la información anotada destacando las semejanzas y diferencias entre lo que escribió cada uno. 

Actividades complementarias: 

· Invite a los niños y niñas a revisar nuevamente los datos que anotaron, y a elegir aquellos que consideren más importantes. Pídales que agrupen estos datos dependiendo de lo que represente, es decir si se trata de ingredientes, materiales, cantidad, precauciones, etc. 

· Motívelos a conversar por qué creen que esos datos se utilizan en las etiquetas, destacando dos tipos: Publicitarias, que son aquellas indican la marca o producto del que se trata o informativas, que son aquellas que indican precauciones y componentes del producto. 

· Entregue a los niños y niñas diferentes materiales e invítelos a diseñar una etiqueta para un producto ficticio que ellos creen. Luego, invítelos a montar una exposición o a crear un álbum donde se integren todas las etiquetas propuestas. 
Núcleo de contenido 4: Instrucción. 

Actividades previas: 

· Organice a los niños y niñas en grupos de 4 o 5 integrantes. A cada grupo, entréguele algún objeto desarmado (que sea sencillo y que no revista peligro) para que ellos puedan ensamblarlo, pero sin indicarles cómo se hace. Al cabo de un momento, invíteles a comentar qué les pareció armar algo sin tener las indicaciones de cómo hacerlo, y qué creen que necesitarían para poder armar el objeto más rápido o de mejor manera. 

Actividades complementarias: 

· Comente con sus alumnos acerca de la función de las instrucciones, destacando que no solo sirven para armar elementos, sino que también este tipo de textos permite acordar normas de convivencia de un grupo de personas. Entregue a los niños y niñas algunos materiales y pídales que cada uno escriba una idea que mejore la convivencia del curso o permita que esta sea amena. Luego, invítelos en conjunto a crear un afiche donde se destaquen estas normas para la convivencia de la sala. 

Núcleo de contenido 5: Receta. 

Actividades previas: 

· Con anterioridad, pida a sus alumnos y alumnas que lleven a la sala algunas recetas que encuentren en sus casas o les den sus padres y/o apoderados.  Invítelos a compartir las recetas y a compararlas. Realice algunas preguntas como: ¿Para qué nos sirven las recetas?, ¿Qué podemos hacer?, ¿Qué tipo de alimentos o comidas se pueden preparar con las recetas?, ¿Qué se necesita para seguir adecuadamente una receta?, entre otras. 

Actividades complementarias: 

· Escriba en la pizarra variados ingredientes o alimentos, además de utensilios que se utilizan en la cocina. Invite a los niños y niñas a organizarlos como ellos consideren, creando cada uno una receta. Otra opción es presentar a los niños y niñas, ingredientes abstractos como paz, armonía y pedirles que inventen una receta para mantener la amistad, para vivir felices, etc. 

· Si es posible, pida a los niños y niñas que lleven algunos ingredientes como frutas, yogurt, brochetas u otros ingredientes simples y cocinen brochetas, tutti fruti, etc. Invitándoles a anotar la receta que siguieron. 

Textos no literarios: Informativos. 

Los textos informativos relatan acontecimientos ocurridos a personas de forma reciente. El mensaje que se entrega es objetivo, es decir, se expone la situación en forma clara, directa y sencilla; cuando se agregan opiniones y comentarios adicionales deja de ser un texto informativo, ya que la opinión es un mensaje subjetivo, que depende del punto de vista del autor. 

Los textos informativos pueden clasificarse en:

· Periodísticos: La información periodística puede ser oral (radio, televisión) o escrita (diario, revista); y es aquella que relata sobre un hecho ocurrido en la realidad. 

· Científicos: La información científica recibe el nombre de informe. Es elaborado por los científicos (emisor) donde relatan en forma ordenada sus investigaciones y las conclusiones a las que han llegado después de analizar las mismas. 

El lenguaje que se utiliza en un texto informativo debe ser, idealmente, formal que debe cumplir con las características de ser ejemplar, preciso y correcto: 

· Ejemplar: al escribir un texto informativo no se deben usar palabras familiares, vagas, ni mucho menos indecorosas, pero que no deben ser rebuscadas, sino comprensibles. Por ejemplo: En una noticia no se pide "una paleteada", se pide "un favor". 

· Preciso: debe tener mucha claridad, sin introducir metáforas poéticas, refranes u otro elemento que pudiera producir dobles interpretaciones. 

· Correcto: tanto ortográfica como morfosintácticamente, ya que al escribir un texto informativo se debe cuidar tanto las normas de acentuación de las palabras (tildes) como las normas de puntuación, procurando oraciones bien construidas, así como los párrafos. 

Noticia

Es el relato de algún acontecimiento reciente, que alguien desea hacer público. En la noticia, el emisor es el que transmite la información, pero ésta es siempre ajena a él, es un hecho externo, por lo que quien redacta una noticia, más que un emisor, es una especie de transmisor, para que los hechos objetivos lleguen a los receptores correspondientes. 

En la transmisión de una noticia, se debe mantener y respetar la objetividad, ya que el redactor puede relatar los hechos, investigar más información, hacer entrevistas para apoyar su historia, entre otras acciones que aporten a la noticia, pero no debe inventar, ni falsear información, ni tampoco exagerar algunos aspectos de la información restando importancia a otros según su propio parecer. 

Aunque no todas las noticias son iguales, y no todas cuentan con las mismas partes, existe una estructura tradicional para la noticia, por ejemplo: 
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De acuerdo con lo anterior, en una noticia se pueden identificar las siguientes partes:

· Epígrafe: transmite una idea central de la noticia, que invita a leer el resto. El epígrafe siempre es muy breve, generalmente de una sola línea.

· Titular: Da el nombre a la noticia; cuenta lo más esencial de ella y al mismo tiempo constituye un "anzuelo", por lo cual debe ser atractivo e interesante.

· Bajada: se amplía la información entregada en el titular, de manera que al leer, se obtenga una visión más global de la noticia, pero sin entrar en detalles, sino que de forma sintética.

· Lead: es el primer párrafo de la noticia, en las que se resume lo principal de la información, ojala respondiendo a las preguntas básicas: ¿Qué ocurrió?, ¿a quién le sucedió?, ¿cuándo ocurrió?, ¿dónde ocurrió?, ¿cómo ocurrió?, ¿por qué ocurrió?

· Cuerpo: agrega más detalles y profundiza la información entregada en el lead. En general, el cuerpo de la noticia se redacta siguiendo una lógica de importancia que va desde lo fundamental hasta lo prescindible. 

Algunos ejemplos de noticias: 
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Actualmente, los periódicos publican sus noticias en internet, las que constantemente se van actualizando, por ejemplo: 
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Afiche / aviso

Es un trozo de papel, también conocido como cartel o aviso, que se expone al público, como un medio de comunicación, propaganda, o  protesta y son utilizados para lanzar mensajes de todo tipo. Como los mensajes que entregan tienen distintos propósitos y destinatarios, se habla de: 

· Afiches promocionales: tienen como intencionalidad lograr un cambio en la conducta del destinatario. 

· Afiches publicitarios: que tienen la intencionalidad de vender un producto o un servicio. 

Tanto unos como otros utilizan lenguaje connotativo, con la intención de persuadir, convencer al receptor de sus beneficios. En todos los casos se resaltan las características positivas y se ocultan las negativas.

Los afiches consisten, generalmente, en una imagen gráfica fija acompañada con un breve texto. Se trata, entonces, de una forma mixta compuesta de dos estímulos que se complementan:

· El estímulo visual de la imagen: es el que atrae la mirada, es lo que primero capta el receptor y determina una primera interpretación del mensaje. Tiene como función atraer la atención a partir de impactar en los sentidos. Para esto se utilizan recursos plásticos de luz, color y forma o recursos psicológicos como la sorpresa, la originalidad u otros.

· El estímulo del texto. refuerza y complementa la primera lectura de la imagen. Su objetivo es transformar la atención inconsciente producida por la imagen en el receptor, en atención consciente o voluntaria y transmitir así el mensaje. Para realizar esta transmisión se utilizan, entre otros, estos recursos:

· La sustitución: que reemplaza alguna palabra por otra que tenga otro sentido del real, de manera que el lector haga asociaciones entre el producto y lo connotado. 

· La metáfora o frases con contenido metafórico que provocan distintas asociaciones en el receptor. 

· La interrogación retórica: se trata de presentar una idea en forma interrogativa, para enfatizarla. 

· La elipsis u omisión de palabras que no son imprescindibles para el sentido de la oración. 

· Las imágenes o el uso de palabras o expresiones que provocan algún tipo de representación mental. 

· Las oraciones unimembres o frases cortas de fuerte contenido connotativo para que impacten y se leen rápidamente. 

· Se utilizan en general verbos imperativos, que mandan a las personas a consumir el producto. 

En el caso de los afiches o avisos, no existe una única estructura, pero en general, todos contienen una imagen llamativa, tipografías distintas (tipo, color y tamaño), colores vivos y escaso texto. 

Algunos ejemplos de afiches: 
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: Sopaipllas Pasatias

Demostrar carifo a través de una rica receta de Sopaipilas Pasata Es algo us no se ohvida por
cuién lo recke. Por eso buscamas erire las recetas clasicas  ac compartinos par el s receta
e Sopaipilas Pasaa

+1 Cascaria de fmon o naranja *1 chancaca
+1 Cucharadta de polvo de hornear +1 Taza de azucar granulade
1 Cucharadta rasa de sal +3 Tazas de harina

+1 Taza de zapallo cocido y moido

Preparacion

1.-Mezcle a chancaca con el azicar granulad, las cascartas de imén y 4 tazas de agus. Defe
hervi  fuego suave y tapado hasta que se deshaga la chancaca y azicar. 5o deses, agata
melcena disueta on Una taza de agua fra

2.-Mezcle Ia harina con o poivo ds homnear  Ia sa, zapallo molo y a marteca derretda y thia
3.- Amase bien sabre tabla enharinada, extienda can o uskero dejanda de 3 . de grosor.
4.-Corte Ias sopaiplas del dametro deseado (7 cm. aprox.), Finchelas con untenecor y frilas en
shwile s o meslecoicalenis.
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Etiquetas

Una etiqueta es un elemento que se adhiere a otro elemento para identificarlo o describirlo. Las palabras empleadas para etiquetar un producto pueden referirse a cualquier característica o atributo que se considere apropiado.

En primer término, las etiquetas sirven para describir el contenido de los envases lo que facilita su gestión en el comercio. Actualmente, las etiquetas de productos alimenticios, deben indicar sus aportes energéticos y calóricos, para favorecer su consumo y orientar a las personas, como una forma de fomentar la alimentación saludable. 

Otra de las funciones importantes consiste en la decoración del envase ya que se tiene que presentar al consumidor con la mejor imagen posible en lo relativo a formas, imágenes o colores, destacando  los mensajes principales: marca, procedencia, contenido, ingredientes, etc.  Actualmente, otro elemento imprescindible en toda etiqueta comercial es el código de barras que almacena información cifrada sobre el producto lo que resulta necesario para la gestión automática de almacenes y puntos de venta.

En la industria textil las etiquetas internas son de tela y se sitúan en el interior de la prenda. Contienen información sobre la talla, composición y forma recomendada de lavado y planchado. Las etiquetas externas se utilizan para promover la marca, el logotipo del fabricante o sirven como adorno para realzar la prenda. 

La evolución en el diseño de las etiquetas ha dado lugar a soluciones innovadoras que permiten diferenciar el envase o ampliar la información proporcionada al usuario, como etiquetas escritas en sistema Braille. 

Algunos ejemplos de etiquetas
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Textos no literarios: Textos instrumentales o instruccionales

Estos textos proporcionan orientaciones precisas para realizar diversas actividades como jugar, cocinar, coser, criar animales o plantas, usar aparatos electrónicos, etc.  Las instrucciones son textos complejos, en los que hay que respetar una secuencia lógica y ponerse además, en el lugar del otro, por lo cual es necesario decir hasta lo que pudiera parecer obvio para el que sabe realizar la tarea. 


Existen dos maneras de dar instrucciones: la utilización de verbos en infinitivo (levantar, insertar, revolver, etc.) o verbos en imperativo (levanta, inserta, revuelve, etc.)
Algunos ejemplos de textos instruccionales o instrumentales son los contratos, formularios, papeles de depósito, manuales, reglamentos, estatutos, recetas: 
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Recetas 

Es un texto instruccional que da indicaciones de cómo preparar alimentos. La "silueta " de este tipo de textos tiene dos partes; la primera incluye los elementos a utilizar (lista de ingredientes, materiales, partes de un artefacto, etc.) y una segunda parte referente a las instrucciones, por ejemplo: 
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Las listas de ingredientes o materiales incluyen sustantivos concretos, acompañados de adjetivos numerales; por ejemplo, 2 kg de... , 3 cucharadas de... Las instrucciones en cambio, poseen en general verbos en modo imperativo: pique, muela, corte, etc., acompañados de adverbios que indican el modo de ejecutar la acción: pique finamente, ponga a fuego lento, etc. 

Pauta de evaluación de producción de textos. 

	El alumno o alumna:
	S
	F
	O
	N

	Antes de escribir considera qué quiere decir, quién es su destinatario y por qué le escribe. 
	
	
	
	

	Escoge el texto que corresponde a su propósito comunicativo (recado, felicitación, excusa, aviso, receta, listado, etc.). 
	
	
	
	

	Su texto logra el efecto buscado (informar,  convencer, divertir, etc.).
	
	
	
	

	La información que incluye es pertinente. 
	
	
	
	

	El tipo de letra se adapta a la intención  comunicativa.
	
	
	
	

	Utiliza adecuadamente la puntuación (puntos, comas, guiones, etc.).
	
	
	
	

	Las letras mayúsculas son utilizadas de acuerdo a las normas.
	
	
	
	

	Los tiempos verbales son consistentes a lo largo del texto.
	
	
	
	

	Utiliza un vocabulario preciso y adecuado a la situación comunicativa. 
	
	
	
	

	La sintaxis de la oración es gramaticalmente aceptable.
	
	
	
	

	La articulación entre las frases está claramente marcada (uso de conjunciones y adverbios tales como: pero, si, entonces, de tal modo, sin embargo, etc.).
	
	
	
	

	La ortografía corresponde a las normas.
	
	
	
	

	La coherencia o secuencia temática es satisfactoria.
	
	
	
	

	La función de guiar al lector es clara mediante la utilización de palabras o expresiones que indican orden, como: por una parte, primero, luego, etc.
	
	
	
	

	En sus textos manuscritos, la escritura es legible.
	
	
	
	

	Utiliza las letras mayúsculas de acuerdo con las normas.
	
	
	
	

	Maneja los tiempos verbales de acuerdo con las exigencias del texto.
	
	
	
	

	Construye oraciones gramaticalmente aceptables.
	
	
	
	


S: siempre. 
F: frecuentemente.
O: ocasionalmente.
N: nunca.

Evaluación de la unidad

I. Preguntas de alternativas. 
Marca con una X la letra de la alternativa que consideres correcta. 

Observa el siguiente texto y responde las preguntas 1 a 5.



1. ¿Qué tipo de texto acabas de leer?

A. Afiche. 

B. Etiqueta.

C. Noticia.

D. Receta. 

2. ¿Qué función cumple este tipo de texto?

A. Dar instrucciones. 

B. Invitar a un concurso. 

C. Informar de un hecho. 

D. Informar de un producto. 

3. ¿Qué tema se trata en este texto?

A. Cultural. 

B. Económico. 

C. Farándula.

D. Policial. 

4. ¿Qué parte de este texto se encuentra encerrada?

A. Bajada. 

B. Ingredientes. 

C. Lead. 

D. Titular. 

5. ¿Dónde podemos encontrar este tipo de texto?

A. En el almacén. 

B. En la televisión. 

C. En la radio e internet. 

D. En el diario e internet. 

Lee el siguiente texto y responde las preguntas 6 a 9. 



6. ¿Qué datos entrega esta etiqueta?

A. Nombre e ingredientes del producto. 

B. Tipo de envase y cantidad que contiene. 

C. Tipo de envase e ingredientes del producto. 

D. Cantidad que contiene y fecha de fabricación. 
7. ¿Qué representa el dato encerrado en esta etiqueta?

A. El tipo de envase.

B. La marca del producto.

C. La cantidad que contiene.

D. La fecha de vencimiento del producto.

8. ¿Qué significa que diga “Envase no retornable”? Que el envase:

A. Que el envase se puede volver a utilizar.

B. Que el envase se puede botar en la basura.

C. Que el envase vuelve a donde hacen el producto.

D. Que el envase se devuelve al negocio donde se compró.

9. ¿Para qué sirven o se usan las etiquetas?

A. Contar una historia.

B. Dar información de un producto.

C. Saludar a alguien que está lejos.

D. Transmitir una noticia.

Lee el siguiente texto y responde las preguntas 10 a 13. 



10. ¿Qué promociona este afiche?

A. La organización de tres empresas.  

B. El concurso Santiago en 100 palabras. 

C. La incorporación de muchos auspiciadores.

D. Los 200 años de Chile, escritos en 100 palabras. 

11. ¿Qué función cumplen estos textos?

A. Informar de un hecho. 

B. Promocionar un concurso.

C. Dar información de un producto. 

D. Buscar o promocionar un elemento. 

12. ¿Qué dato faltó en este anuncio?

A. La fecha del concurso. 

B. El nombre del concurso. 

C. De qué se trata el concurso. 

D. Quien organiza el concurso.

13. ¿Qué alternativa representa lo que está destacado en este aviso?

A. El nombre del concurso. 

B. Características del concurso. 

C. Los organizadores del concurso. 

D. Los auspiciadores del concurso. 

Lee el siguiente texto y responde las preguntas 14 a 16.


14. ¿Qué tipo de etiqueta se presenta?

A. De ropa. 

B. De bebida. 

C. De comida. 

A. De promoción. 

15. ¿Que representa el dato con una X?

A. Que hay planchar. 

B. Que no se debe planchar. 

C. Que la plancha debe estar tibia. 

D. Que la plancha debe estar fría. 

16. ¿Qué indican estos datos?

A. Cómo usar la ropa. 

B. Cómo cuidar la ropa. 

C. Cómo se debe lavar la ropa.  

D. Cómo se debe planchar la ropa.

Lee el siguiente texto y responde las preguntas 14 a 16.


17. ¿Para qué sirve este tipo de texto? 

A. Preparar alimentos.

B. Buscar algo perdido.

C. Hacer muchas tortillas.

D. Saber cómo funciona un objeto.

18. ¿Qué pasaría si faltara un ingrediente?

A. Sería un trabajo perdido.

B. La tortilla no quedaría tan bien.

C. No se puede hacer la tortilla sin él.

D. Da igual. No todos son importantes.

11

19.  En esta receta, ¿qué ingrediente se necesita en mayor cantidad?

A. Harina.

B. Huevos.

C. Perejil.

D. Zanahoria.

II. Preguntas de desarrollo. 

20. Imagina que en tu curso venderán jugos naturales para juntar fondos para el paseo de fin de año.  Diseña una etiqueta que permita promocionar los jugos. 


21. Escribe alguna noticia que haya sucedido en tu colegio la última semana. Recuerda responder las preguntas base de la noticia. 

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Tabla de especificaciones

	Núcleo
	Habilidad
	Reactivo
	Respuesta 

	Noticia
	Reconocer 
	1
	C 

	
	Reconocer 
	2
	C

	
	Reconocer 
	3
	A

	
	Reconocer 
	4
	A

	
	Reconocer 
	5
	D

	Etiqueta
	Analizar 
	6
	B

	
	Reconocer
	7
	C

	
	Comprender
	8
	B

	
	Identificar
	9
	B

	
	Reconocer
	14
	A

	
	Comprender
	15
	B

	
	Analizar
	16
	B

	Afiche / aviso
	Comprender
	10
	B

	
	Reconocer
	11
	D

	
	Analizar
	12
	A

	
	Identificar
	13
	D

	Receta
	Comprender
	17
	A

	
	Analizar
	18
	C

	
	Analizar
	19
	D

	Afiche
	Crear
	20
	Ver rúbrica

	Noticia
	Crear
	21
	Ver rúbrica


Pregunta 20: 

· Se considera correcta: si el alumno o alumna crea un afiche que siga la estructura básica de estos; sea llamativo e informe sobre el producto. 

· Se considera parcialmente correcta: si el alumno o alumna crea un afiche poco llamativo, pero que mantiene la estructura de este. 

· Se considera incorrecta: si el alumno o alumna elabora un afiche, que no integra las partes básicas en la estructura de un afiche. 

Pregunta 21: 

· Se considera correcta: si el alumno o alumna crea una noticia, respetando su estructura y respondiendo a las preguntas base. 

· Se considera parcialmente correcta: si el alumno o alumna crea una noticia, respetando solo algunos aspectos de su estructura y preguntas. 

· Se considera incorrecta: si el alumno o alumna crea una noticia, pero no respeta su estructura y responde vagamente a las preguntas base.  

Ficha de ampliación

Santiago en 100 palabras

Santiago en 100 palabras es un concurso literario, actualmente el más masivo de Chile. 

Se realiza anualmente desde 2001 y convoca en cada versión a miles de escritores tanto profesionales como principiantes. Los relatos deben abordar, en un máximo de 100 palabras, la vida en la ciudad de hoy. 

Los cuentos ganadores son exhibidos cada año en trenes y estaciones del Metro de Santiago, además de ser distribuidos gratuitamente a través de postales. Además, se publican de forma permanente en el sitio www.santiagoen100palabras.cl y se han realizado microespacios televisivos y radiales basados en los relatos ganadores. 

Cada dos años, se edita un libro de bolsillo que contiene los 100 cuentos mejores que han participado en el certamen. Este libro cuenta con 100 mil ejemplares y se reparte gratuitamente con motivo del Día Internacional del Libro, 
que se celebra cada 23 de abril. 

El certamen es organizado por Plagio, Metro de Santiago y Minera Escondida y, a pesar del título, la convocatoria está abierta a obras de todo Chile y el extranjero, siempre que cumplan con las exigencias temáticas. 

Algunos de los afiches que se han creado para invitar a la gente a participar de este concurso, son: 


Después de leer este texto, responde las siguientes preguntas. 

1. ¿Qué es “Santiago en 100 palabras”?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2. ¿Quiénes pueden participar del concurso?

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________
3. Escribe un micro cuento con el que pudieras participar del concurso. 

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
4. Diseña un afiche para la nueva versión del concurso.

Tortilla de zanahoria





Ingredientes						Utensilios


– 2 tazas de zanahoria rallada. 			– Una fuente grande.


– ½ taza de cebolla picada 				– Un tenedor.


– 3 cucharaditas de perejil picado.			– Una espátula.


– Sal, pimienta.   					– Un sartén.


– 3 huevos. 						– Cocina.


– 4 cucharadas de harina.


– 1 cucharada aceite.








Preparación:


1. Mezcle la zanahoria con la cebolla, el perejil, la sal y la pimienta.


2. Bata los huevos hasta que estén espumosos, añádales la harina en forma de lluvia y luego, la mezcla de zanahoria.


3. Vierta la mezcla en un sartén con aceite y deje cocer a fuego suave, desprendiendo los bordes con una espátula a medida que se vaya cociendo.


4. Vuélquela con cuidado y dore por el otro lado. Sirva caliente.








Instrucciones





Ingredientes y materiales





Bajada





Título








Lead








Epígrafe











Cuerpo










