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Lenguaje 3° basico

Unidad 1:
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Unidad 1: Textos no literarios: Informativos e instruccionales.

Actividades previas:

Invite a los niflos y nifas a conversar sobre qué medios utilizan ellos y/o sus familias para hacer ciertas actividades o
acciones como: informarse de algo importante que ocurrié recientemente; informarse sobre las caracteristicas de algun
producto; conocer una nueva promocion o articulo que salié al mercado; saber como funciona un aparato o saber cémo
construir un mueble; preparar un alimento que no habian comido antes, entre otras situaciones. Invitelos a comparar las
respuestas dadas por ellos destacando qué medios utilizaron en cada una.

Actividades complementarias:

Presente a los nifios y nifias algunos textos como noticias, afiches, etiquetas, recetas e instrucciones, de distinto tipo,
formato, diagramacion, etc. e invitelos a reconocer preliminarmente las caracteristicas de cada uno. Luego, motivelos a
aportar nuevas ideas sobre el uso de estos textos o nuevas situaciones donde se pueden utilizar.

Nucleo de contenido 1: Noticia.

Actividades previas:

o Entregue a los nifios y nifas diferentes noticias de medios escritos para que las revisen. Dé la oportunidad de
que puedan revisar noticias de variados temas y de distintos diarios. Si tiene la posibilidad, organicelos en
grupos y entregue diarios completos a los grupos para que puedan revisarlo y elegir la noticia que mas les
agrade. Invitelos a compartir entre ellos los motivos que los llevaron a elegir su noticia y a opinar respecto de
ella.

Actividades complementarias:

o Escriba en la pizarra las preguntas base de una noticia:

v ¢ Qué ocurrié?

¢ A quién le sucedié?
¢,Cuando ocurrig?
¢ Donde ocurrio?
¢,Coémo ocurrio?

v' ¢ Por qué ocurrig?
Luego, pida a los nifios y nifias que relean la noticia que eligieron anteriormente y que identifiquen las preguntas
base. Realice preguntas como: Qué pasaria si no se responde a una de esas preguntas?, ¢por qué se usaran
todas esas preguntas?, ;qué otras preguntas se podrian hacer en una noticia?, entre otros.
Invitelos a que cada uno escriba una noticia (del ambito que ellos deseen) que responda a las preguntas
presentadas. Una vez que todos hayan escrito la noticia, motivelos a crear un diario del curso vy, si es posible,
haga copias de él para ser repartido en otros cursos.

AN NN
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Nucleo de contenido 2: Afiches / avisos.

Actividades previas:

o Organice una exposicion de afiches de distintos tipo a lo largo de las paredes de la sala, que sean por ejemplo de
promocion de productos, que informen precios, informen la busqueda de algo o alguien, etc. Invite a los nifios y
nifas a observar estos afiches, destacando los aspectos que mas les llame la atencion, como imagenes, colores,
tipografias, etc. Luego, invitelos a conversar sobre aquellos aspectos que llamaron su atencion y por qué creen
que los afiches estan hechos de esa manera. Guie la conversacion para concluir que esos aspectos que a ellos
les llamaron la atencion, estan puestos asi intencionalmente para cautivar al puablico.

Actividades complementarias:

o Presente a los nifios y nifias diversas situaciones como:
v' Elfin de semana se perdio tu gatito y quieres encontrarlo.
v Quieres vender jugos naturales que tu haces.
v Nacieron los cachorros de tu perrita, y quieres regalar algunos.
v" Quieres comprar una jaula nueva para tu hamster.
o Pidales que cada uno o, si lo prefiere, en grupo elija una de estas situaciones e invitelos a crear distintos afiches.
También, puede sugerir que ellos planteen nuevas situaciones que sean de su interés. Guielos a que el afiche
contenga informacion precisa, tenga un disefo llamativo y destaque el propésito para el que fue creado.

Nucleo de contenido 3: Etiquetas.

Actividades previas:

o Invite a los nifios y nifias a revisar las etiquetas de algunos productos que tengan cerca como envases de comida
de la colacion (galletas, jugos, etc.) o de la ropa que usa cada uno y pidales que anoten la informacién que
contienen. Una vez que hayan anotado los datos, pidales que, en grupo, comparen la informacion anotada
destacando las semejanzas y diferencias entre lo que escribié cada uno.

Actividades complementarias:

o Invite a los nifios y nifias a revisar nuevamente los datos que anotaron, y a elegir aquellos que consideren mas
importantes. Pidales que agrupen estos datos dependiendo de lo que represente, es decir si se trata de
ingredientes, materiales, cantidad, precauciones, etc.

o Motivelos a conversar por qué creen que esos datos se utilizan en las etiquetas, destacando dos tipos:
Publicitarias, que son aquellas indican la marca o producto del que se trata o informativas, que son aquellas que
indican precauciones y componentes del producto.

o Entregue a los nifios y nifas diferentes materiales e invitelos a disefar una etiqueta para un producto ficticio que
ellos creen. Luego, invitelos a montar una exposicion o a crear un album donde se integren todas las etiquetas
propuestas.
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Nucleo de contenido 4: Instruccion.

Actividades previas:

e}

Organice a los nifios y nifias en grupos de 4 o 5 integrantes. A cada grupo, entréguele algun objeto desarmado
(que sea sencillo y que no revista peligro) para que ellos puedan ensamblarlo, pero sin indicarles cémo se hace.
Al cabo de un momento, inviteles a comentar qué les parecié armar algo sin tener las indicaciones de como
hacerlo, y qué creen que necesitarian para poder armar el objeto mas rapido o de mejor manera.

Actividades complementarias:

o

Comente con sus alumnos acerca de la funcién de las instrucciones, destacando que no solo sirven para armar
elementos, sino que también este tipo de textos permite acordar normas de convivencia de un grupo de
personas. Entregue a los nifios y nifias algunos materiales y pidales que cada uno escriba una idea que mejore

la convivencia del curso o permita que esta sea amena. Luego, invitelos en conjunto a crear un afiche donde se
destaquen estas normas para la convivencia de la sala.

Nucleo de contenido 5: Receta.

Actividades previas:

o

Con anterioridad, pida a sus alumnos y alumnas que lleven a la sala algunas recetas que encuentren en sus
casas o les den sus padres y/o apoderados. Invitelos a compartir las recetas y a compararlas. Realice algunas
preguntas como: ¢Para qué nos sirven las recetas?,  Qué podemos hacer?, ;Qué tipo de alimentos o comidas
se pueden preparar con las recetas?, ; Qué se necesita para seguir adecuadamente una receta?, entre otras.

Actividades complementarias:

o

o

Escriba en la pizarra variados ingredientes o alimentos, ademas de utensilios que se utilizan en la cocina. Invite a
los nifios y nifias a organizarlos como ellos consideren, creando cada uno una receta. Otra opcidn es presentar a
los nifios y nifias, ingredientes abstractos como paz, armonia y pedirles que inventen una receta para mantener
la amistad, para vivir felices, etc.

Si es posible, pida a los nifios y nifias que lleven algunos ingredientes como frutas, yogurt, brochetas u otros
ingredientes simples y cocinen brochetas, tutti fruti, etc. Invitandoles a anotar la receta que siguieron.
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Textos no literarios: Informativos.

Los textos informativos relatan acontecimientos ocurridos a personas de forma reciente. El mensaje que se
entrega es objetivo, es decir, se expone la situacion en forma clara, directa y sencilla; cuando se agregan opiniones y
comentarios adicionales deja de ser un texto informativo, ya que la opinién es un mensaje subjetivo, que depende del
punto de vista del autor.

Los textos informativos pueden clasificarse en:
o Periodisticos: La informacion periodistica puede ser oral (radio, televisiéon) o escrita (diario, revista); y
es aquella que relata sobre un hecho ocurrido en la realidad.
e Cientificos: La informacion cientifica recibe el nombre de informe. Es elaborado por los cientificos
(emisor) donde relatan en forma ordenada sus investigaciones y las conclusiones a las que han llegado
después de analizar las mismas.

El lenguaje que se utiliza en un texto informativo debe ser, idealmente, formal que debe cumplir con las
caracteristicas de ser ejemplar, preciso y correcto:

o Ejemplar: al escribir un texto informativo no se deben usar palabras familiares, vagas, ni mucho menos
indecorosas, pero que no deben ser rebuscadas, sino comprensibles. Por ejemplo: En una noticia no se pide
"una paleteada", se pide "un favor".

e Preciso: debe tener mucha claridad, sin introducir metaforas poéticas, refranes u otro elemento que pudiera
producir dobles interpretaciones.

e Correcto: tanto ortografica como morfosintacticamente, ya que al escribir un texto informativo se debe cuidar
tanto las normas de acentuacion de las palabras (tildes) como las normas de puntuacién, procurando
oraciones bien construidas, asi como los parrafos.
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Noticia

Es el relato de algun acontecimiento reciente, que alguien desea hacer publico. En la noticia, el emisor es el que
transmite la informacion, pero ésta es siempre ajena a él, es un hecho externo, por lo que quien redacta una noticia, mas
que un emisor, es una especie de transmisor, para que los hechos objetivos lleguen a los receptores correspondientes.

En la transmisién de una noticia, se debe mantener y respetar la objetividad, ya que el redactor puede relatar los
hechos, investigar mas informacioén, hacer entrevistas para apoyar su historia, entre otras acciones que aporten a la
noticia, pero no debe inventar, ni falsear informacion, ni tampoco exagerar algunos aspectos de la informacion restando
importancia a otros segun su propio parecer.

Aunque no todas las noticias son iguales, y no todas cuentan con las mismas partes, existe una estructura
tradicional para la noticia, por ejemplo:

Epigrafe >

Empleados se sienten poco considerados
Titulo

Las buenas ideas chocan—
contra la pared

AGENCIAS

eglin un estudio
entregado por
la consultora la-

boral Bumeran.com,
para la mayoria de los
chilenos dar una idea
sus 1

Lead

v

a hablar con una pa-
red: se queda ennada. :

Las muestras de e
opinidn se tomaron :
en 21 paises, inclu- Jo°
vendo omos del cono
sur, ademds de Ame-
rica del Norte, Buro- B
pa ¥ Asia,

“Horpresivamente, este pot
taje es mucho mds alto el 0 eg-
mdounidenses, va gue
encuestados conside
ra que hacer reco
mendaciones es nad
mds que parte de s
responsabilidad co-
mo empleados”, se
acota en parte del do=
cumento.

A nivel global, los
resultados arrojaron que un 61 % de
teb—cnasakiaghos manifestaron gue
no se valoran sus ideas. Sin embar-
o, el 16% sostuvo que sise le apre-
ciaban los aportes gue hicicran en
caso en que éstos mejoraran el flujo
del rabajo v, Gnalmente, el 23%
restante manifestd que dependia v
que si podian ser reconocidas, pero

Cuerpo

T1% d;: los

De 2.500 chilenos
consultados, Solo by
12% cree

PAKYHALLARD

2,500 chilenos ilicaron gue a solo
un\l 2% se le reco-
nocy al aporte de
cus ldea

cnel tras

La misma

cansulla

5@ hiro en

21 paises. .
Baiada

{conra el 16%
omedio mun-
dial); un 58% que
directamente ma-
nifestaron que noe-
ran reconocidas v
un 30% gue podian ser valoradas,
dependiendo del aporte.

Dientro de los 21 paises, ¢l gque
obvo ¢l porcentaje mas alto de re-
conocimiento fue Perd, con un
44%, v ¢l mds bajo, Croacia, donde
el 80%0 de los encuestados no consi-
dera ser un aporte a través de sus re-
comendaciones.

que lo
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De acuerdo con lo anterior, en una noticia se pueden identificar las siguientes partes:

¢ Epigrafe: transmite una idea central de la noticia, que invita a leer el resto. El epigrafe siempre es muy breve,
generalmente de una sola linea.

e Titular: Da el nombre a la noticia; cuenta lo mas esencial de ella y al mismo tiempo constituye un "anzuelo", por
lo cual debe ser atractivo e interesante.

e Bajada: se amplia la informacion entregada en el titular, de manera que al leer, se obtenga una vision mas global
de la noticia, pero sin entrar en detalles, sino que de forma sintética.

o Lead: es el primer parrafo de la noticia, en las que se resume lo principal de la informacién, ojala respondiendo a
las preguntas basicas: ;Qué ocurrid?, ja quién le sucedié?, ; cuando ocurrié?, ;donde ocurrid?, ¢ cOmMo ocurrio?,
¢ por qué ocurrié?

e Cuerpo: agrega mas detalles y profundiza la informacién entregada en el lead. En general, el cuerpo de la noticia
se redacta siguiendo una légica de importancia que va desde lo fundamental hasta lo prescindible.

Algunos ejemplos de noticias:

PAiS 7

La Cuarta I T )

Subsecretario General de Gobierno, Augusto Prado, impulsa campaiia para que pokemaones, otakus, lanas, hiphoperos, rastas y punkies convivan sin atados en colegios:

“Me discriminaban por ser un metalero”

Hasta papds le ponian
mala cara por la pinta,
pero no les quedo ofra
que aceptarlo como es.

sCreerd, usted, que al com-
puestito subsecre General de
Gobierno, Augusto Prado
(37, lo discriminaban por ser
metalero? La dura

El personero, que encabe-
#4rd una camparia para chan-
tar la discriminacion escolar,
«conkd a La Cuarta que cuan-
do lolo usa el pelo lago has-
ta la cintura, los jeans gasta-
dos y llenos de hoyos y las
tipicas poleras negras alusi-
vas a gupos de rock pesado
como Black Sabbath o lron
Maiden, lo que hacia que lo
IirarEn [@ro,

“A mis papds no les gusta-
ba mi pinta, sobre todo en
verano, que era cuando mis
me relajaba. Ademds que en
esa época reinaba el pop.

- ;Y en la calle qué tal?

- Algunas personas me
miraban con desconfianza.

Eso si, cuando iba a clases
trataba de ordenarme un
poeo el look.

EN LA VOLADA. Agregd que
tiene muchos amigos, aboga-
dos, médicos periodistas e
ingenieros, que en sus tiem-
paos libres se colocan atuen-
dos rockeros ¥ eseuchan ese
tipo de miisica,

- .Y usted, subse?

- No, yo ya
no me visto
asi, pero toda-
via escucho
heavy metal.

- (En la
oficina?

- En todas
partes, inclhiso cuando estoy
relajadito en mi casa.

- :Y no le reclama la
patrona?

- Ella lo acepta, comprende
que existe una gran diversi-

claed musical.
Esa misma variedad es la
que pretende reflefar en la

campafia nacional contra la
diseriminacion que lanzard
en bos priximos dias.
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= (Somos segregadores
los chilenos?

- Si. Hay gente que ve un
punky en la calle y piensa
altiro que [o van a asaltar.

Segin Prado, la discrimi-
nacion genera pobreza y vio-
lencia v por eso hay que ema-
dicaria de los colegios: “Ahi,
por ejemplo, se produce el
bullying, v Ia idea de la inicia-
tiva es terminar con esie tipo

Cuando lolo usaba pelo largo,
jeans enfermos de gastados
y poleras negras. Heavy.

de matones. Cuandoe un nifio
en la escuela trata a otro de
gordo, indio o mariconeito, si
es muy refinado, estd diseri-
mminando”

Por todo esto, el subsecre
espera que el provecto que
establece medidas contra la
discriminacion, hoy en el
Senado, vea pronto la luz.

Jaime Salas Téllez

El subsecretario Augssto Prade conles?  La Cuarta que odavia escucha heavy metal a

il
“m co" Im mn todo chancho, Lo hace en |a oficans y en la casa, doade su patroas ya se acostumbid.

“Sabte gusing 0o hay nada eberily”, precis el persosars, que quiere fomentar 1a buens onda y | lolerancia en Jas aulas del pais.
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Estudio en escolares de Estados Unidos:
Nifas y nifos tienen igual
rendimiento en matematica

El andlisis de los resultados de 7 millones de estudiantes en
pruebas estandarizadas de la asignatura acaba con el mito.

Tres aiios después que el pre-
sidente de la Universidad de
Haevard, Lawrence H. Sum-
mers, cuestionara la “intrinseca
aptitud” de las mujeres para la
ciencia, un estudio financiado
por la National Bcience Founda-
tion determing que las nifias es-
tadounidenses tienen igual re-
sultado que los nifios en pruchas
estandarizadas de matematica.

“Yano hay mas diferencias de
gnero en el desem pefio en ma-
lemdtica”, dijo la profesora de
psicologia de la University of
Wisconsin-Madizon, Janet
Hyrde, cuvo estudio fue publica-
doven la revista “Science”.

Hyde v su equipo analizaron

=z

los resultados en esa asignatura
de 7 millones de estudiantes de
1 estados evaluados de acuerda
con ¢l programa Mo Child Left
Behind Act, al igual que el Scheo-
lastic Aptitude Test (SAT), un
examen estandarizadoe gue se
usa para el ingreso a las univer-
stdades.

* Al contrario de Jo que supo-
nen los estereotipos de profeso-
resy padres, de quea los varones
les va mejor en malemdtica,
nuestros dalos muestran que las
nifias los han igualado en su de-
sempendoen eldrea”, dijo Hvde a
la agencia Reuters.

ESTEREOTIPO.~ Aumqiie hay mas varonos gie esludian camreras matema-
Licas, en el colegio efles v ellas son igual de buenas para los nimeras.

Segiin la académica, no hay
diferencias en las habilidades in-
natas que pudicran explicar por
qué las mujeres tienen tan poca
]"Tt‘jt‘ﬂcid en I-'Ij. carreras make-
midticas v cientificas,

Actualmente, ellas represen-
tan apenas el 15% de los candida-
tos dowlorales en programas de
imgenberia.

A pesarde que Las mujeres ha-
cen igual ndmero de cursos
avanzados de matemdlica en Ly
secundaria gue los hombres v

obticnen casi la mitad de todos
los titules universitarios en ma-
tematica, Hyde dijo que muchos
padres v profesores alin creen
que a las mujeres les cuesta en-
tender la materia.

En el estudio, los investigado-
res calcularon un “efecto tama-
0", que mide ¢l grado de dife-
rencia entre las notas de male-
mitica promedio de nifias v ni-
s en unidades estandarizadas.
El efecto encontrado (entre 0,01
v 0,06) fue bdsicamente cero.

Rusia designo al basquetbolista Andrei Kirilenko

Pobrecita Sharapovas:

no sera abanderada

Mario Cavalla L.

roundamente a que su pupila asu=-
miera el papel de abanderads, pues

aseguraba que iba en desmedro de su
condicion fisica. “Bstov en contra de
que ¢lla porte la bandera durante una
vuelta completa al escadio olimpico v
después permanezca cuatro horas ba-
jo el sol. Ella debura dos dias después
v, enla primera ronda, no podria pagar

ue lo mismo que puntear co-

mo favorita durante todo un
concurso de belleza v perder al

final. De seguro, esa debe ser la sensa-
cion que corroe €l alima de Matda Sha-
rapova al enterarse de que no serd la
abanderada de

La ter"sta_' que lucia su pais, Rusia, ni a la mitad de sus posibilidades™,
en la apertura apunid el todopoderoso téenico.
como favorita en las de los Juegos de Al final, €l Comité Olimpico Ruso
encuastas, sufrio su Bejing, que co- cortd por lo sano, no quiso provoecar
mienzan dentro mas controversia y designd al bas-
prlmer revés en los de dos semanas. guerbolista Andrei Kirilenko, juga-
Juegﬁs de Baijing_ Drespués gue dor de Utah Jazz, de la NBA, como

abanderado para la esperada cere-
MO0ia,

De esta forma, Sharapova de- 7
berd luchar por una medalla para
lograr el profagonismo que pudo
tener desde un comienzo v gque

N ®
ahora tendra que ganarlo su- ) . }' I
e | II
St o? | |

la campeona

mundial de la
pértga, Yelens Isinbayeva, declinara
portar el emblema en la cita inaugural,
todo los ojos se fijaron en la bella tenis-
ra. Su condicion de atleta de primera
linea, su glamour v estampa la tenian
commo tija en el listado. Sin embargo, el
capitan del equipo elimpico ruso de
tenis, Shamil Tarpischev, se negaba

dando v gimiendo partido v
partide como una mas del /S
equipo.

La bella Maria sera una mas del peloton durante la inauguracion
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Actualmente, los periddicos publican sus noticias en internet, las que constantemente se van actualizando, por ejemplo:

INACIONAL

Gran cantidad de delfines son avistados en la
Bahia de Guanaqueros

Un grupo de al menaos 80 animales se mueve entre |as embarcaciones de la zona vy las jaulas de cultivos marinos.
Pablo Portilla

260772008 - 13:49 |:] MPEIMIE =] EMYIAR

n grupao de al menos 50 delfines se ha convertida en la gran
atraccion de la bahia de Guanagueros. Segin pescadores del lugar,
log amistosos animales han sido avistados desde el migrcoles,
provocando el deleite de los hahitantes v de turistas llegados a la zona
parlas vacaciones de invierno,

Los delfines, entre los cuales se han avistado crias, se pasean junto a
las embarcacionesylas abundantes jaulas de cultivas marinos que
hay en la bahia.

De acuerdo con Luis Duran, presidente de la caleta de pescadores
lacal, la presencia de estos cetdceos se verifica "unas tres veces al
afin", aungue sin una periodicidad especifica.

"Es comidn gue entren delfines en ciertas épocas del afio”, sostuvo el
dirigente. "Se mueven entre Guanagueras y Tongoy. Tiene que ver
mucho can el alimentn®, altamente disponible en las ricas aguas de la rada.
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Afiche / aviso

Es un trozo de papel, también conocido como cartel o aviso, que se expone al publico, como un medio de
comunicacion, propaganda, o protesta y son utilizados para lanzar mensajes de todo tipo. Como los mensajes que
entregan tienen distintos propésitos y destinatarios, se habla de:

o Afiches promocionales: tienen como intencionalidad lograr un cambio en la conducta del destinatario.

o Afiches publicitarios: que tienen la intencionalidad de vender un producto o un servicio.

Tanto unos como otros utilizan lenguaje connotativo, con la intencion de persuadir, convencer al receptor de sus
beneficios. En todos los casos se resaltan las caracteristicas positivas y se ocultan las negativas.

Los afiches consisten, generalmente, en una imagen grafica fija acompafiada con un breve texto. Se trata, entonces,
de una forma mixta compuesta de dos estimulos que se complementan:

¢ El estimulo visual de la imagen: es el que atrae la mirada, es lo que primero capta el receptor y determina una
primera interpretacion del mensaje. Tiene como funcion atraer la atencién a partir de impactar en los sentidos.
Para esto se utilizan recursos plasticos de luz, color y forma o recursos psicolégicos como la sorpresa, la
originalidad u otros.

o El estimulo del texto. refuerza y complementa la primera lectura de la imagen. Su objetivo es transformar la
atencion inconsciente producida por la imagen en el receptor, en atencion consciente o voluntaria y transmitir asi
el mensaje. Para realizar esta transmision se utilizan, entre otros, estos recursos:

O

o O O O O

La sustitucion: que reemplaza alguna palabra por otra que tenga otro sentido del real, de manera que el
lector haga asociaciones entre el producto y lo connotado.

La metafora o frases con contenido metaférico que provocan distintas asociaciones en el receptor.

La interrogacion retdrica: se trata de presentar una idea en forma interrogativa, para enfatizarla.

La elipsis u omisién de palabras que no son imprescindibles para el sentido de la oracién.

Las imagenes o el uso de palabras o expresiones que provocan algun tipo de representacion mental.
Las oraciones unimembres o frases cortas de fuerte contenido connotativo para que impacten y se
leen rapidamente.

Se utilizan en general verbos imperativos, que mandan a las personas a consumir el producto.
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En el caso de los afiches o avisos, no existe una Unica estructura, pero en general, todos contienen una imagen
llamativa, tipografias distintas (tipo, color y tamafio), colores vivos y escaso texto.

Algunos ejemplos de afiches:

Identificate
con la Teleton

—

R}

A = _7. e
CANCION

FERIA DELA QUINTA VERGARA
VINA DELMAR 21a¢28 FEBRERD

v
OTRO PASO ADELANTE * 6 Y 7 DE DICIEMBRE Tékton
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EDICION ESPECIAL DOS DISCOS

JEREMY
IRONS

Inscripciones y Retiro de Bases:
Desde al 04 al 17 de marzo

Bases Disponibles en: Nt

* Directatn de Tuvismo y Cultwa LML e
I piso Edificio Ex Adu

Tedéfonos: 5W

* (ficing Juveni LTS

Tarapaca 149

[Hicina

Teléfono: SUT50

bVenes y adultos;
adiestramiento y peros de |a raza.

Cal

=
@

Jueces:

Heinz Scheerer

Tohann Mayer

Tito Mendoza
Ménica Salana

27, 28, 28
Octubre
Lugar:
Asociacion
Holstein
Friesian
autopista al
Valle de los

Chillos,
puente # 7,

COA-ECUABOR! “uu

ASOCIACI DE CRIADORES DE PERROS OVEJEROS ALEMANES

M [ =2 ©  ILIANZA

swissotel g7 Quio ]
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Etiquetas

Una etiqueta es un elemento que se adhiere a otro elemento para identificarlo o describirlo. Las palabras
empleadas para etiquetar un producto pueden referirse a cualquier caracteristica o atributo que se considere apropiado.

En primer término, las etiquetas sirven para describir el contenido de los envases lo que facilita su gestion en el
comercio. Actualmente, las etiquetas de productos alimenticios, deben indicar sus aportes energéticos y caldricos, para
favorecer su consumo y orientar a las personas, como una forma de fomentar la alimentacion saludable.

Otra de las funciones importantes consiste en la decoracion del envase ya que se tiene que presentar al
consumidor con la mejor imagen posible en lo relativo a formas, imagenes o colores, destacando los mensajes
principales: marca, procedencia, contenido, ingredientes, etc. Actualmente, otro elemento imprescindible en toda
etiqueta comercial es el cédigo de barras que almacena informacion cifrada sobre el producto lo que resulta necesario
para la gestion automatica de almacenes y puntos de venta.

En la industria textil las etiquetas internas son de tela y se situan en el interior de la prenda. Contienen
informacion sobre la talla, composicién y forma recomendada de lavado y planchado. Las etiquetas externas se utilizan

para promover la marca, el logotipo del fabricante o sirven como adorno para realzar la prenda.

La evolucion en el disefio de las etiquetas ha dado lugar a soluciones innovadoras que permiten diferenciar el
envase o ampliar la informacién proporcionada al usuario, como etiquetas escritas en sistema Braille.
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Algunos ejemplos de etiquetas

100% ALGODON/
COTION/COTON

L
. 8 e dubuntu PABRICADO ENESPARA
J certificate of authenticity™
1234834794

HIRERTTR e nnn ]
ATAE5-52F4C-494E5-55801 ,ﬁ:}_ @5

¥ nel acbually Feguirad

Informacion sobre Nutricion
Tamafio de la Porcion: 1/2 taza (114g)
Porciones por Envase: 4

Cantidad por Porcion
Calorias 91 Calorias provenientes de Grasas o7
% de la Cantidad Diaria®

Total de Grasas 3 g 5%
Grasas Saturadas og 0%

Colesterol o mg o%

Sodio 300 mg 13%

Total Carbohidratos 13 g 4%
Fibras Dietéticas 3g 12%
Azficares 3 g

Proteinas 3g

|
Vitamina & Bo% - ViteminaC 60%
Calcio 4% - Hierro 4%

Los porcentajes de las Cantidades Diarias estin basa-
dos en un adieta de 2000 calorias. Las cantidades de
usted pueden ser mayores o menores, dependiendo

demneumidadaadeu]ﬂm.

OO0 2500
Total de Grasas Menaos de 658 Bog
Grasas Sat. Menaos de 20g 258
Colesterol Menos de JOOE 007
Sonio Menosde  z4qo0p 24008
Total de Carbohidratos FOOE 3756

cal/pr OGrasas: g Carbohidratos: 4 Proteinas: 4
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Textos no literarios: Textos instrumentales o instruccionales

Estos textos proporcionan orientaciones precisas para realizar diversas actividades como jugar, cocinar, coser,
criar animales o plantas, usar aparatos electronicos, etc. Las instrucciones son textos complejos, en los que hay que
respetar una secuencia légica y ponerse ademas, en el lugar del otro, por lo cual es necesario decir hasta lo que pudiera
parecer obvio para el que sabe realizar la tarea.

Existen dos maneras de dar instrucciones: la utilizacion de verbos en infinitivo (levantar, insertar, revolver, etc.) o
verbos en imperativo (levanta, inserta, revuelve, etc.)

Algunos ejemplos de textos instruccionales o instrumentales son los contratos, formularios, papeles de deposito,
manuales, reglamentos, estatutos, recetas:

—

y .  BOLETA PARA DEPOSITO 3053
] BANCO CREDITO INVERsiowes | oo || EEmEEsEe, | lanpeeme, T '"ﬁ
LT L TN P TTRILE P FLARL

iml s | A £ana T o SRR ERRC T CE LMD |
| iR L CSLLERD
FETCTRD ] -

[l el |

[_]Il!.'-I:

ig
;‘.!| WO TITLL AR . |
;i | moauessa T 00 |
- T
R T S 4 A .00
! ] WYLV I
- = E
1.; - SE— [l 190
HOASE  CPOETANTE i e S
5 ey -
l_]a-ﬁ.-uu s |
i ' S e 13
i H O CUTHEA e
3 e
I!i Bocr ot
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PRESDENCIA DE LA REFUDLICA
GABINETE S0CIAL

FORMULARIO DE $OLICITUD DE INGRESO POR DEMANDA AL SUBEN

FECHL DE LA 3 OLAITID: DA MEE, ot i B Formmutita- SREET
LOCALIZACION GEOGRAFICA DE LA YIVIENDA: ]

SECCION! AREA URE ANA

BARFIO O PARAJE: [
CALLE CALLERNRIG ARRETERAS CANIND, o
MEAHIANA___ BOMERE DEL EDIFICIO AFTO. HO.

DATOSPERSONALESDEL SOLICITANTE: ]

HOMDRE ¥ AFELLIE

cmoucempmasyascsort: [T [ [-[T T T T T T 1]
i=ia] 1 MASCULING 2. FEMEHNO TELEFCRO M0,
[ INF ORMACIONES SOBRE EL SIUBEN: )
T o Ty el A HTHURERT 2 Ememoeusin, Usiedo alpuende subogarfue )
entrevistade?
g T
2 HO e hecuime 3 Il)a::!hmnd’?;nm‘:;—“-uwuﬁ
4 Ellegurne fon vintals J
[[waATOS DEL JEFE 0. EFA DEL HOGAR: ]
1 ROMEFES Y APELLINOS JEFEANDEL HOGAR,
4 CEDULADE DERTIDAD ¥ ELECTORAL DEL JEFE DEL HOGAR: I I | I I I | I I | I I D

Grabacion de imagenes fijas

Las imigenes fijas se gmban en o fonmato IPEG
Para grabar imag fijas, deslice el i uptar POWER en la direccién de
la flecha para ctar la alimentacidn i un “Memaory Stick”.

Intemuplor POWER

a Ajusie ol dial de modo en B0, 5, A, M o SCM.

E Mantenga pulsado el botén del disparador en la mitad.
Scnard el piida, pem b fmagen no esand grabads sodevia. Miesimas o
dicador de hlogqeen de b exposicsdin amomitcaenfoqee amomitio B ess
prpaimodo, b camens ajasan promascamenie la exposicidn v el enfoqae de
b imagen capramads. Cando b cdman ermine ks afasies amomiticos, el
imdicador de hloqoen de exposcdn e omfics fenfoqae maxmitco @
cambriard ce parpaceando a encendide® v b cdmara esard lisa para gabar
S waeha d haldn ddd disparador, se cancelani la grabacidn.

Chadro de erfogque autlomatico

Alines el cuadro de enfoque
alomalico con el moliw,

:b S

El Indicador de blocuen de 1a exposicion aulmalkcaferfoque aulomatico
{werds) parpadea — se enclende
© S el ddadir b B o i K oo ool e e i Odue Aol e el a
s batno el B cod R de el (Oaoim, pore Colnele) oested
et i ce . Saelne o Bothe de | deporador. g s cnfogn: o ve

I Grabacion

215

UQ|IEqEID) o -
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Recetas

Es un texto instruccional que da indicaciones de cédmo preparar alimentos. La "silueta " de este tipo de textos
tiene dos partes; la primera incluye los elementos a utilizar (lista de ingredientes, materiales, partes de un artefacto, etc.)
y una segunda parte referente a las instrucciones, por ejemplo:

de Sopaipillas Pazadsa:

*1 Cascarita de limon o naranjs Ingredientes Yy materiales

2.~ Mezcle |la harina con el polwa o Tor apano molido v ks manteca derretida v tibia.
3.~ Amaze bien sobre tabla enharinada, extienda con el uslero dejando de 3 mm. de grosor.

4.~ Corte laz zopaipilss del diametro deseado (7 om. sprox.), pinchelss con un tenedor v frislas en
abundante acete o manteca caliente.

Las listas de ingredientes o materiales incluyen sustantivos concretos, acompafiados de adjetivos numerales; por
ejemplo, 2 kg de... , 3 cucharadas de... Las instrucciones en cambio, poseen en general verbos en modo imperativo:
pique, muela, corte, etc., acompafados de adverbios que indican el modo de ejecutar la accién: pique finamente, ponga
a fuego lento, eftc.
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Pauta de evaluacién de produccion de textos.

El alumno o alumna:

Antes de escribir considera qué quiere decir, quién es su
destinatario y por qué le escribe.

Escoge el texto que corresponde a su propésito comunicativo
(recado, felicitacion, excusa, aviso, receta, listado, etc.).

Su texto logra el efecto buscado (informar, convencer, divertir,
etc.).

La informacion que incluye es pertinente.

El tipo de letra se adapta a la intencién comunicativa.

Utiliza adecuadamente la puntuacién (puntos, comas, guiones,
etc.).

Las letras mayusculas son utilizadas de acuerdo a las normas.

Los tiempos verbales son consistentes a lo largo del texto.

Utiliza un vocabulario preciso y adecuado a la situacion
comunicativa.

La sintaxis de la oracién es gramaticalmente aceptable.

La articulacion entre las frases esta claramente marcada (uso
de conjunciones y adverbios tales como: pero, si, entonces, de
tal modo, sin embargo, etc.).

La ortografia corresponde a las normas.

La coherencia o secuencia tematica es satisfactoria.

La funcidon de guiar al lector es clara mediante la utilizacion de
palabras o expresiones que indican orden, como: por una
parte, primero, luego, etc.

En sus textos manuscritos, la escritura es legible.

Utiliza las letras mayusculas de acuerdo con las normas.

Maneja los tiempos verbales de acuerdo con las exigencias
del texto.

Construye oraciones gramaticalmente aceptables.

S: siempre.

F: frecuentemente.
O: ocasionalmente.
N: nunca.
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EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEN
Evaluacion de la unidad

Preguntas de alternativas.

Marca con una X la letra de la alternativa que consideres correcta.

Observa el siguiente texto y responde las preguntas 1 a 5.

En Madrid, cautivé a Geraldine Chaplin, quien le dio una carta, 50 euros y lo felicitd por sus actuaciones

Show de mimo porteiio arrasa en Europa y Youtube

Erurigue Mirio

omo mimao, en la es-
gquina de Pedro
Moni con Edwards,

en pleno centro de Valparai-
s0, Rodolfo Meneses, ¢l mi-
mo “Tuga”, hacia reft a miles
de portenos, pera Tmsudo
tenia que andar arrancanda
de los carabineros. Enla Plaza

En la web miles de personas
buscan las actuaciones
callgjeras de Rodolfo
Meneses, el “Tuga”.

¢ I Operr e Madrid tam-
bién hizo refr a miles de espa-
floles, sin embargo alld no r-
vo gue hacerle amagues a la
policia, Al contrario, sus ac-
ruaciofies emocionaton hasta
a la mismisima Geraldine
Chaplin, hija de su maximo
idolo. Una gran diferencia.
Mientras recorre Floren-
cia, en Iralia, Meneses casi es-

talla de orgulle al contar lo Por sualtura {1,92), dice que "pasa piola™ como eurap

i

0,

que le ocurrid el 20 de junio
pasado en la capital espafiola,
poco antes de iniciar su gira
por Europa, “Estaba rermi-
nande la Qltima funcién antes
de irme & Zaragoza y se me
acerca una senora que no co-
nocia v en la gorra me pone
una carta, vo la saludo v al-
guien me dice oye, elfa ¢ G-
raddme Ghaplm. Entonces la
ful a saludar y me dijo que el
espectaculo le habia encanca-
do, que me felicitaba v que le
recordaba mucho a su pa-
dre”, cuenta muy emociona-
do este joven de 23 afios que
tiene un hijo de unasio y 8 me-
ses llamado Simén, que vive
en ¢l cerro Careel, en Valpa-
raiso, ¥ que ances de decidirse
a ser mimo “tempo comple-
to” estudio un afo de ngenie-
ria en la Usach,

Desde el baledn de su de-
partamento en Madrid, lahija
del mimo mas grande de tw-
dos los tempos se dio madfia
paraver todas [as presentacio-
nes del artista chileno, pero
no conforme con eso le escti-

bio cinco lineas que queda-
tin, para siempre, en el re=
cuerdo de “Tuga”. “Enlacar-
ta dice que soy la reencarna-
cion de Chaplin. Es o mas
fuerte que me ha pasado, es
increible, es lo miximo, es la
hija del grosso, del maestro ¥
si bien venian en la carta 50
euros (§37.800}, que es harta
plara, ¢s0 110 significa nada al
lado del gesto”, agrega al re-
cordar su encuentro,

Sus presentaciones han si=
do todo un éxito y sus videos
tenen miles de visitas en You-
tube.

=;No temes que te puec=
dan expulsar por no tener
papeles al dia?

=He renido suerte con el re-
ma de la inmigraciin porgue
como no hablo ymido un me-
tro ¥ 92 centimerros, paso
pivla como europen. A veces
la policia me habla en inglés,

=¢Cdmo te ha idoe con la
plata?

-Gano enere 100 ¥ 150 cu-
ros al dia, como para juntar v
llevar a Chile.

N oow>» =

cow>

¢ Qué tipo de texto acabas de leer?

Afiche.
Etiqueta.
Noticia.
Receta.

¢ Qué funcion cumple este tipo de texto?

Dar instrucciones.
Invitar a un concurso.
Informar de un hecho.
Informar de un producto.
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o

oOw»

¢ Qué tema se trata en este texto?

Cultural.
Econdémico.
Farandula.
Policial.

¢ Qué parte de este texto se encuentra encerrada?

Bajada.
Ingredientes.
Lead.

Titular.

¢Donde podemos encontrar este tipo de texto?

En el almacén.
En la television.
En la radio e internet.
En el diario e internet.

Lee el siguiente texto y responde las preguntas 6 a 9.

o

ooOw»

VASE NO RETORNABLE

¢ Qué datos entrega esta etiqueta?

Nombre e ingredientes del producto.

Tipo de envase y cantidad que contiene.

Tipo de envase e ingredientes del producto.
Cantidad que contiene y fecha de fabricacion.
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¢ Qué representa el dato encerrado en esta etiqueta?

El tipo de envase.

La marca del producto.

La cantidad que contiene.

La fecha de vencimiento del producto.

OO W

o

¢ Qué significa que diga “Envase no retornable”? Que el envase:

Que el envase se puede volver a utilizar.

Que el envase se puede botar en la basura.

Que el envase vuelve a donde hacen el producto.

Que el envase se devuelve al negocio donde se compro.

oo W

©

¢Para qué sirven o se usan las etiquetas?

Contar una historia.

Dar informacion de un producto.
Saludar a alguien que esta lejos.
Transmitir una noticia.

oOw»

Lee el siguiente texto y responde las preguntas 10 a 13.

ORGAMIZAN

ploglo P @";ﬁm

PATROCINAN e "

I\ bibliotecary @ ﬁ} %

o

___—

CCPSFIOY AT ML
OF L& CLLTURA ¥ LAS ARTES

PROYEGTO AGOGIDD A LA LEY DE DONACIDHES CULTURALES

IlifiNde santiagol | comemwopechne  Rilin
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3.

. ¢Qué promociona este afiche?

La organizacion de tres empresas.

El concurso Santiago en 100 palabras.

La incorporacion de muchos auspiciadores.

Los 200 afios de Chile, escritos en 100 palabras.

. ¢ Qué funcién cumplen estos textos?

Informar de un hecho.

Promocionar un concurso.

Dar informacion de un producto.
Buscar o promocionar un elemento.

. ¢Qué dato falté en este anuncio?

La fecha del concurso.

El nombre del concurso.

De qué se trata el concurso.
Quien organiza el concurso.

¢Qué alternativa representa lo que esta destacado en este aviso?

El nombre del concurso.
Caracteristicas del concurso.
Los organizadores del concurso.
Los auspiciadores del concurso.

Lee el siguiente texto y responde las preguntas 14 a 16.

100% ALGODON/
COTTON/COTON

FABRICADD EM ESPANA

1234834794

/AN O O,

. R R ——
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14. ;Qué tipo de etiqueta se presenta?

A. De ropa.

B. De bebida.

C. De comida.

A. De promocion.

15. ¢Que representa el dato con una X?

A. Que hay planchar.

B. Que no se debe planchar.

C. Que la plancha debe estar tibia.
D. Que la plancha debe estar fria.

16. ;Qué indican estos datos?

Cbmo usar la ropa.

Como cuidar la ropa.

Como se debe lavar la ropa.
Como se debe planchar la ropa.

oo W

Lee el siguiente texto y responde las preguntas 14 a 16.

Tortilla de zanahoria
Ingredientes Utensilios
- 2 tazas de zanahoria rallada. - Una fuente grande.
- Y% taza de cebolla picada - Un tenedor.
- 3 cucharaditas de perejil picado. - Una espatula.
- Sal, pimienta. - Un sartén.
- 3 huevos. - Cocina.

- 4 cucharadas de harina.
- 1 cucharada acetite.

Preparacion:
1. Mezcle la zanahoria con la cebolla, el perejil, la sal y la pimienta.
2. Bata los huevos hasta que estén espumosos, anadales la harina en forma de lluvia y luego, la
mezcla de zanahoria.
3. Vierta la mezcla en un sartén con aceite y deje cocer a fuego suave, desprendiendo los
bordes con una espatula a medida que se vaya cociendo.
4. Vuélquela con cuidado y dore por el otro lado. Sirva caliente.

T
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18. ¢ Qué pasaria si faltara un ingrediente?

Seria un trabajo perdido.

La tortilla no quedaria tan bien.

No se puede hacer la tortilla sin él.
Da igual. No todos son importantes.

oo W

19. En esta receta, ;qué ingrediente se necesita en mayor cantidad?

A. Harina.
B. Huevos.
C. Peregjil.

D. Zanahoria.
Il. Preguntas de desarrollo.

20. Imagina que en tu curso venderan jugos naturales para juntar fondos para el paseo de fin de affo. Disefna
una etiqueta que permita promocionar los jugos.

21. Escribe alguna noticia que haya sucedido en tu colegio la ultima semana. Recuerda responder las
preguntas base de la noticia.
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Tabla de especificaciones

Nucleo Habilidad Reactivo Respuesta

Noticia Reconocer 1 C
Reconocer 2 C
Reconocer 3 A
Reconocer 4 A
Reconocer 5 D

Etiqueta Analizar 6 B
Reconocer 7 C
Comprender 8 B
Identificar 9 B
Reconocer 14 A
Comprender 15 B
Analizar 16 B

Afiche / aviso Comprender 10 B
Reconocer 11 D
Analizar 12 A
Identificar 13 D

Receta Comprender 17 A
Analizar 18 C
Analizar 19 D

Afiche Crear 20 Ver rabrica

Noticia Crear 21 Ver rubrica

Pregunta 20:
- Se considera correcta: si el alumno o alumna crea un afiche que siga la estructura basica de estos; sea llamativo
e informe sobre el producto.
- Se considera parcialmente correcta: si el alumno o alumna crea un afiche poco llamativo, pero que mantiene la
estructura de este.
- Se considera incorrecta: si el alumno o alumna elabora un afiche, que no integra las partes basicas en la
estructura de un afiche.

Pregunta 21:
- Se considera correcta: si el alumno o alumna crea una noticia, respetando su estructura y respondiendo a las
preguntas base.
- Se considera parcialmente correcta: si el alumno o alumna crea una noticia, respetando solo algunos aspectos
de su estructura y preguntas.
- Se considera incorrecta: si el alumno o alumna crea una noticia, pero no respeta su estructura y responde
vagamente a las preguntas base.
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Ficha de ampliacion

Santiago en 100 palabras

Santiago en 100 palabras es un concurso literario, actualmente el mas masivo de Chile.

Se realiza anualmente desde 2001 y convoca en cada version a miles de escritores tanto profesionales como

principiantes. Los relatos deben abordar, en un maximo de 100 palabras, la vida en la ciudad de hoy.

Los cuentos ganadores son exhibidos cada afio en trenes y estaciones del Metro de Santiago, ademas de ser
distribuidos gratuitamente a través de postales. Ademas, se publican de forma permanente en el sitio

www.santiagoen100palabras.cl y se han realizado microespacios televisivos y radiales basados en los relatos ganadores.

Cada dos afos, se edita un libro de bolsillo que contiene los 100 cuentos mejores que han participado en el
certamen. Este libro cuenta con 100 mil ejemplares y se reparte gratuitamente con motivo del Dia Internacional del Libro,

que se celebra cada 23 de abril.

El certamen es organizado por Plagio, Metro de Santiago y Minera Escondida y, a pesar del titulo, la

convocatoria esta abierta a obras de todo Chile y el extranjero, siempre que cumplan con las exigencias tematicas.

Algunos de los afiches que se han creado para invitar a la gente a participar de este concurso, son:
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http://www.santiagoen100palabras.cl/

| CEIS'.{%

“SANTIAGRD 6N 100 .
Lo 100 mejoRes Cuentos m”

ORGANIZAN

plagio

AUSPIEIAN PATROBNAN :

METRO ‘ e w ?
A O o @ LY ot i 0
LALEY
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Después de leer este texto, responde las siguientes preguntas.

1. ¢Qué es “Santiago en 100 palabras™?

2. ¢Quiénes pueden participar del concurso?

3. Escribe un micro cuento con el que pudieras participar del concurso.
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4. Disefia un afiche para la nueva version del concurso.
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